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MIERT A KERESOOPTIMALIZALAS?

MIERT
A KERESOOPTIMALIZALAS?

A Google jelentésegét senki sem kerddjelezi meg. Vilagszerte minden masod-
percben 40.000 keresést inditanak a Google kereséjében. Elényét még csak meg
se kozeliti az 0sszes tobbi létezd keresd. A globalis részesedése mintegy 78%.
Olyan eszkozzé valt a hétkoznapokban, amit az élet minden teruletén hasz-
nalunk. Barmi is érdekeljen, kézenfekvd, hogy beirom és ,megkérdezem tdle”.
Erre azokat a talalatokat fogja megmutatni, amiket a legértékesebbeknek tart.
Mit is jelent ez pontosan? A Google érdeke az, hogy minel tobben hasznaljak a
keres@jét. Ez akkor torténik meg, ha a legértékesebb, legrelevansabb, legjobb
tartalmat mutatja meg. Van egy mondat, amivel a lehetd legjobban ki lehet ezt
fejezni, de még ne szaladjunk annyira elére!

Tehat az emberek hasznaljak a Google keresdjét és ez oriasi piaci értéket nyujt
azoknak, akik sok kulcsszora szerepelni tudnak a témajukban a talalati lista-
kon. Akar mar egy-két értekesebb kulcsszd is el tud tartani egy kisebb vallalko-
zast, de a cél ne egy-két kulcsszo legyen, hanem sokkal-sokkal tobb!

Vannak vallalkozasok, amik pusztan a keresébdl érkezd forgalomra alapoz-
tak forgalmukat, legalabbis az elején. Millids-, s6t szazmillios vallalkozasokrél
tudok én is, amik a keresdben elért eredmeényeikbdl néttek akkorara és mind a
mai napig bevételtik nagy szazalékat ennek az eszkoznek koszonhetik.

A keres6optimalizalas jelentésége abban rejlik, hogy a weboldal hasznalhato-
sagat helyezzik el6térbe. Mi a fontos a felhasznalénak? Hogyan kap valaszt
a kerdéseire? Hogyan talalja meg azt, amit keres? Mitdl valik ertekessé minél
tobb felhasznalonak a weboldal?

Ha ezekre a kérdésekre a lehet6 legjobb valaszokat, megoldasokat

adjuk meg, akkor barmelyik online marketingeszkozt hasznaljuk is,
sikeresebbek lesziink.
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Kinek valo?

A SEO nem valo mindenkinek! Pontosabban fogalmazva, vannak tevékenységek
és nagysagrendek, ahol csak minimalisan lehet hasznalni. Nem kell minden
weboldalra, minden tevékenységre raerdltetni. Az alapvetd beallitasokat, felfo-
gasmaodot alkalmazni kell, de nem kell feltétlenul elmélyulni benne.
Tanacsadasok alkalmaval el6fordul olyan is, hogy az adott témahoz nem pasz-
szol a SEO. Egyszerlien annyira specialis a téma, annyira specialis a termékek
vagy szolgaltatasok kore, hogy a keresébdl alig jonne forgalom. Persze ettdl
Uzletileg még lehet sikeres, csak mas marketingeszkozoket kell alkalmazni. Azt
azert hozza kell tennem, hogy ez eléggeé ritka, hiszen, ha kozvetlendl nem is, de
attételesen minden témahoz lehet kulcsszavakat talalni.

Ha mas szempontbdl vizsgalom a kérdest, akkor annak sem valo a SEO, aki

nem fogadja el ennek az eszkdznek a jellegzetességeit. Mégpedig...

Ez egy viszonylag hosszu tavu befektetés! Nem jon egyik naprdl a masikra lat-

vanyos eredmeény. Fokozatosan épul fel egy weboldal népszerlisége és ereje

a keres@ben. Ezért aki tirelmetlen €s nagyon gyors eredményeket var, annak

sem valo a SEO.

Rendben, rendben, de akkor kinek valé a SEO? Kérdezheted jogosan!

Annak valo, aki...

*  Hosszu tavon a keresdbdl is kiemelkedd forgalmat szeretne.

«  Kompenzalni szeretné a folyamatosan novekvd hirdetési koltségeket. Ki
szeretné valtani egy részét ezeknek a kiadasoknak.

« Szuksége van arra a presztizsre, hogy jol szerepel a legfontosabb kulcsz-
szavakra. Ez persze kezzel foghato elényokkel, anyagi és szakmai elismert-
séggel is jar.

«  Van mkod6 marketingterve arra nézve, hogy ha ott van a latogato a webol-
dalon, akkor hogyan ,csinal” belble vasarlot. Hiszen ablakon kidobott pénz
latogatokat terelni a weboldalra, barmilyen eszkozzel is, ha nem tudjuk a
leghatékonyabban vasarléva alakitani!

Annak is vald a SEO, akinek nincsen jelentésebb marketingre kiadhato 6sszege
honaprol honapra. Ezért sajat maga megtanulja és alkalmazza a weboldal fel-
épitésénél és a tartalom készitésénél a SEO alapelveket. Sokan mar ezzel is
mukodd vallalkozast tudnak épiteni. Egy webaruhaznak stabil, kiszamithato
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vasarlderdt jelenthet az elején, amibdl aztan lehet finanszirozni mas marketing
kiadasokat is.

Eqgy tanacsadast, szolgaltatast vegzd vallalkozonak is folyamatos ugyfélszer-
zést jelenthet. Nekik elég akar csak par kulcsszéra jol szerepelni, ahonnan tgy-
feleket szerezhetnek. Ennél persze joval tobb kulcsszot érdemes megcélozni!

Ha nem vagy biztos abban, hogy szamodra megfelel6 eszk6z a SEO, sét a
te témadhoz nem passzol jol, akkor csinalj kulcssz6 kutatast és konkuren-
ciaelemzést! ird be a legfontosabb kulcsszavaidat a keresébe és nézd meg,
hogy milyen weboldalak, milyen tartalommal szerepelnek ott. Ez persze id6
és energia, de megéri raforditani, mert olyan informaciokat tudhatsz meg, amik
rendkivul fontosak lehetnek. Ha azt latod, hogy a legnagyobb konkurenseid idét
és pénzt forditanak a Google helyezéseikre, akkor lehet érdemes lesz neked is!
Az alabbi fejezetekben temankent haladunk végig a keresdoptimalizalas kulon-
boz6 teruletein. Barmelyikrél kulon konyvet lehetne irni, ha részletesen ki akar-
nank targyalni. Ennek az irasnak az a célja, hogy mindegyik jelentds tertletet
bemutassam és a legfontosabb mddszereket, technikakat megismerd. Nem
lesz benne minden apro technikai részlet, de nem is azok hozzak a valddi ered-
ményeket.

Legféképpen a gondolkodasmaodot érdemes megismerned, ami a keresdopti-
malizalas egyes részterlleteihez tartozik.

Az én weboldalamat is lehet optimalizalni?

Els6 hangzasra banalisan hangzik, de érdemes errdl is beszélni. Szamtalan
rendszeren futnak weboldalak. Vannak egyedi fejlesztéstek, nyilt forraskoduak,
bérelt rendszerek. Alapvetéen mindegyikrél el lehet mondani, hogy kisebb-na-
gyobb mértékben lehet optimalizalni, illetve vannak mdodszerek, amiket lehet
alkalmazni és vannak, amiket nem. Minden rendszernek megvannak a korlatai,
csak az a kérdés, hogy ezeket meddig lehet tagitani. Illetve érdemes-e még tob-
bet és tobbet valtoztatni az adott rendszeren? Nyerink-e vele annyit, amennyi
energia és pénz befektetéssel jar?

Az egyedi fejlesztésl weboldalak nagyon sokfélék lehetnek, de ma mar egy
magara kicsit is ado fejleszt6 beleteszi a legfontosabb SEO alapelveket bizto-
sité funkcidkat. Ha nem, akkor utdlag kell lefejleszteni. Ez hatrany és elény is
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lehet egyben. Ha van ra anyagi keret, akkor igazabdl barmi elképzelhetd, barmit
meg lehet valdsitani egy weboldalon.

A WordPress weboldalak esetében alapbdl adott sok SEO beallitasi lehetdség.
Ha valami mégsem, akkor olcsdbban talalsz j6 WordPress fejleszt6t, mint az
egyedi weboldalak esetében. A WordPress alapu WooCommerce webaruhaza-
kat is ide értem.

Fontos! Ha nem ismerds a WordPress, a WooCommerce vagy barmi hasonlo
rendszer, amir6l beszélek, az nem gond egyaltalan! Nem befolyasolja a széveg
megeértéset. Azok a szavak, amik befolyasoljak, azokat elmagyarazom.
Vannak még bérelheté webaruhaz rendszerek. Ezeknek az a hatranya, hogy
azokon a korlatokon belll kell mozognod, amiket 6k tamasztanak. Cserébe
azokat a funkcidkat, amiket adnak egy bizonyos havi/éves dijért, tobb szazezer
forint lenne lefejlesztetni és ha valami elromlik, tobb tizezer forintért javitani.
Sok sikeres webaruhaz csak annak koszonheti a |étét, hogy minimalis anyagi
befektetéssel el lehetett inditani és id6vel ,oriasiva” néhetett.

Miel6tt elinditasz eqgy weboldalt mindenképp tajékozddj a kilonbozé rendszerek
lehetdsegeirdl. Mindegyiknek vannak elényei és hatranyai, az a legfontosabb,
hogy szamodra mi a legjobb. Lesznek szubjektiv vélemények, ne higgy olyanok-
nak, akik pusztan elfogultsagbol voksolnak valamelyik megoldas mellett.

Van harom kulcsszavam, felhozol az 1. helyre?

Az ilyen jellegl kérdésekre nagyon sokféleképp reagalnak a SEQ szakemberek.
Vannak, akik udvariasan inkabb passzoljak a kérdést €s egyben az ugyfelet.
Vannak, akik igyekeznek elmagyarazni, hogy ez miért nem a megfelel6 stra-
tégia és elkepzelés SEO-ban. llletve vannak, akik elvallaljak és fél éven belul
csalédas lesz a vége az ugyfél részerdl.

En ilyenkor mindig elmagyarazom az tgyfélnek, hogy pusztan 2-3 kulcsszo jo
helyezése nem fog olyan uzleti eredményt okozni, amiért érdemes kifizetnie
szazezreket. A Google algoritmusai gyorsan valtoznak és ha egy weboldal csak
2-3 kulcsszoéra szerepelne j6 helyen, akkor ez nagyon sérulékeny lenne. Az a
latogatottsag, amit elért a weboldal, nagyon gyorsan eltlinhet, ha nem megfe-
lel6en van felépitve a tartalom kulonbozé kulcsszavakra.
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Akar egy konkurens is atveheti az 1. helyet és akkor maris csokken a latogatottsag.
Tehat inkabb sok kisebb keresettségii kulcsszéra szerepelj j6 helyen, ami alap-
jan a népszeriibb kulcsszavakra is szivesebben fog hozni a Google. Nem csak
szivesebben, hanem stabilabban is!

Ha vegig olvasod ezt a konyvet, akkor azt fogod latni, hogy minden tanacsommal
a fokozatos épitkezést és a tartdosabb eredmények elérését részesitem elényben.

Hazat se a tetd épitésével kezdenek!
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ALAPOK

A Kulcsszotervezb a Google Ads, régi neven Google AdWords egyik eszkoze. A hirde-
tések beallitasahoz, kulcsszavak megtalalasahoz talaltak ki, de ennél sokkal tobbre
lehet hasznalni. Mivel a keresGoptimalizalashoz is rendkivil fontosak a kulcsszavak,
ezért mindenki, aki optimalizalni akar egy weboldalt, a Kulcsszotervezdvel kezdi a
munkajat. Természetesen vannak mas eszkozok is, de nem hiszem, hogy a Google
sajat adatainal van jobb eszkoz a Google keresgjének elemzéséhez.

Mire tudom hasznalni?

Tegyuk fel, hogy van egy lakberendezési webaruhazam. Tobb szaz vagy akar tobb
ezer termékem is lehet, amiket kulonb6z6 szempontok szerint 6ssze kell gyUjtenem,
mas szoval kategorizalnom kell. A kategoria szo fontos, sokszor el6 fog jonni még! A
kategoriakat kitalalhatod ugy, ahogy te jénak latod, de akkor elég sok esély van arra,
hogy nem a megfelel6 kulcsszavakat fogod hasznalni. Ezzel az eszkozzel megtudod,
hogy a célkozonséged valojaban hogyan hasznalja a témadhoz tartozo kulcsszava-
kat. S6t, ami még fontosabb, hogy az egyes kifejezesek kdzul melyik a keresettebb?
lgy fel tudsz allitani egy fontossagi sorrendet.

Mik a megfeleld kulcsszavak?

Azok, amikre a Te célkozonséged keres, a Te témadban! Méghozza ugy, abban a
formaban, ahogy keres! Szerinted az 6sszes fontos kulcsszdt kihasznalod, amit csak
lehet? Az esetek nagy részében rengeteg kiaknazando lehet6ség van kulcsszavak
terén. Ha csak ezzel foglalkozunk, mar jelentés eredmenyeket érhettink el.

Nem kell azonnal eldonteni, hogy melyek a szamodra legmegfelel6bb kulcsszavak.
Kutatni és elemezni kell, tobb tényez6t megvizsgalni és minél jobban atlatni a témat.
[gy ki fog alakulni egy elképzelés, ami mentén fejlesztheted a weboldalad tartalmét.

A Google Kulcsszétervezé hasznalatardl és a kulesszo kutatasrol fog szélni a Kulesz-
sz0 kutatas cimU fejezet. Egyel6re itt emlités szintjen szerepelt azért, hogy minél
elébb aktivald és mkodjon. Majd, amikor odajutunk az anyagban, akkor a hatékony
hasznalatat is megmutatom.
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Google Analytics
A Google Analytics ismertebb Google eszkdz. Sokkal tobb weboldalon van feltele-
pitve és mas jellegl, mint a Search Console. Az Analytics altalanosabb, atfogobb
informacidkat ad, ezért nem kifejezetten SEO eszkoz. Erdemes hasznalni, 6sszevetni
az organikus forgalmat a tobb csatornan keresztll érkezé forgalommal. De ebben
az irasban az elébb leirtak miatt, nem foglalkozunk az Analytics-szel.

Domain név valasztasa

Ha még nincs weboldalad vagy Uj inditasan torod a fejed, akkor a domain névva-
lasztassal kapcsolatban is érdemes egy-két sz6t szolni. Féleg azért, hogy egy-két
aggodalmat eloszlassak. Sokan kerdezik, hogy hogyan valasszanak domain nevet.
SEO szempontbdl nem baj, ha benne van a legfontosabb tevékenység, a termék,
vagyis a legfontosabb kulcsszd. De ha ez nem sikerdl valamilyen oknal fogva, az
sem probléma. Sok olyan weboldal |étezik, aminek a domain nevében nincs benne
kulcsszo, mégis sikeres SEO szempontbdl. Ennél sokkal jelentésebb tényezdk befo-
lyasoljak egy weboldal értékét.

Ugyhogy nem kell tul sok idét foglalkozni a domain név kivélasztasaval. Az fonto-
sabb tényezd, hogy a cég tevékenységéhez passzoljon. Esetleg nem art, ha érthetd,
j6l megjegyezhetd, a cég arculatahoz ill§ hangzasa van. Az is jo megoldas, ha telje-
sen mas kifejezést talalsz, ami jol hangzik.

A lejarat el6tti domain nevek kozott is érdemes valogatni, hiszen ott vannak olyan
domain nevek, amiket mar hasznaltak, esetleg mar valamilyen értéket elértek a
keres@ben. Ezért ezeket konnyebb felhozni SEO szempontbol. Az aktualis, folyama-
tosan frissulé listat itt talalod: http://www.domain.hu/domain/parkolas/abc.html
Azonban miel&tt megvasarolsz egy domain nevet, ellendrizd a hitelessegeét linkek
terén. Nem tesz jot, ha sok gyenge min&ségu linkkel rendelkezik. A Mingségi link-
épités cimu fejezetben részletesen lesz sz6 a mindsegi linképitésrdl és hogy mit
érdemes kerulni ezen a téren.
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x

Cim

Itt az aloldal cimére gondolok, amit létrehozol a weboldaladon. Lehet ez termék,
szolgaltatas, kategoria aloldal vagy éppen blog bejegyzés. A cim nagyon fontos SEO
szempontbol. Hogyan kell kinéznie? Tudnod kell, hogy mi az a kulcsszo, amire sze-
retnéd felhozni az adott tartalmat és a cimnek ezt tartalmaznia kell. Meg lehet oldani
kreativan is, de arra figyelni kell, hogy a lehetd legjobban a kulcsszora utaljon. Neha
nem konnyU egyszerre SEO barat és kattintas vadasz, érdeklodest felkeltd cimet
kitalalni. Ezzel érdemes egy kicsit tobb id6t foglalkozni.

Az alabbi példa egy jol sikerUlt cim, amiben még a kulcsszo is ragozatlan formaban
szerepel, vagyis a ,vintage haloszoba”:

INitel alya,m M @ vintage haleszoba?

Nincs még egy olyan bensoséges, intim része az otthonodnak, mint a halészoba. Oda vonulsz
vissza pihenni, elmélyedni, relaxalni egy faraszté nap utan. Ha érdekel a vintage stilus, akkor
teljesen érthetd. hogy érdekel a vintage halészoba.

Milyen egy vintage haloszoba? Hogyan lehet elérni? Milyen kiegészitok gyakoriak &s mitdl lesz
igazan vintage stilusu? Ebben a cikkben ennek jarunk utana! Olvasd szeretettel! &

Kell6 mértékben figyelemfelkelts, érdekes és a kulcsszot is tartalmazza. Nem mel-
lesleg erre a kulcsszora 1. helyezést ér el, amikor irom ezt a szoveget! Ez egy kis
blogoldal, de igy is megel&zi a tobb ezer aloldallal és nagy koltségvetésbdl mikods
magazin oldalakat.
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Title

A title két részbdl all. Egyik része megegyezik az adott aloldal cimével, a masik pedig
a domain név. Az el6z6 példanal maradva, ennek a cikknek a title ertéke igy néz ki...
Pl. Mitél olyan elragado a vintage haloszoba? — Vintagenekem.hu

Mindez a Google talalati listajan igy néz ki:

Ahogy latod a pirossal beke-
retezett rész, a title. Nem min-
den talalatnal szokta, de itt
SO Yitipe Matoosks — a Google a képtalalatokat is
& bemutatja, ami most nekiink
nem szamit, hisz lathatod,
hogy a taldlati lista a Képtala-
latok alatt kezdddik.
Az el6tag a ,Mitdl olyan elra-
gado a vintage haloszoba?”. Itt
kell szerepelnie az aloldal cimé-
Lo v iy, oo | nek és benne a kulcsszonak.
Moot Az utétag pedig kotéjellel elva-
o e s 3 lasztva a domain név vagy
o esetleg a cég név. A hosszu
domain nev ilyenkor lehet prob-
léma, mert az el6taggal egydutt
mar tul hosszu lesz a title.
Fontos szempont, hogy idealis esetben tartalmazza a kulcsszdt, amire készult az
aloldal. Ne legyen hosszabb, mint ami épp a Google altal meghatarozott hosszusag,
mert kulonben levagja, amikor a talalati listaban megjeleniti.
Elemzd szoftverek megmutatjak, hogyha a weboldalon probléma van vele.
Problémak lehetnek:
«  duplikacio
« tul hosszu

Go g|e vinlage hagszoba m L Q

Egy modem - vintage stilusi haloszoba létrehozasa
M4, M SMMBMOIHOND Mgy -MOSSMAANLIgs- slluty-RaloLI0ba- KeehoZ

A title-nek is egyedinek kell lennie. Egy weboldalon ne legyen ugyanaz a title tobb
aloldalnak.
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llletve lehet kisérletezni egyedi title szOveggel. Be lehet irni akciot, tulajdonsagot, ami
figyelemfelhivé. Ez sincs ,kdbe vésve”.
Talalkozhatsz még a SEO title, SEO cim elnevezésekkel is. Ugyanazt jelentik.

Meta leiras

A meta leiras jelenik meg a talalati listaban a title és az url alatt. Egyfajta kedv-
csinalo, figyelmet felhivo szovegnek kell lennie, ami eladja az adott aloldalt. Ha tul
kevesen kattintanak az adott aloldalra, mikdzben nagy a megjelenitési arany, akkor
a meta leirason kell javitani.

A meta leiras az el6z6 példanal maradva igy néz ki a Google talalati listajan:

Google e nsosioe -4Q Mindenképp tartalmazza az
adott kulcsszot, lehet akar
ragozott formaban is, a lényeg
az életszerliség. A hosszu-
sagaval kapcsolatban az a
hivatalos allasfoglalas, hogy
mindegyik meta leirasnal egye-
dileg veszik figyelembe, hogy
mi szerepeljen ott, tehat nincs
konkrét hosszusag megha-
tarozva. Ettél fuggetlenul van

Keptalaiatok - vintage haldszoba

Mitdl olyan elragadd a vintage haloszoba? - Vintage Nekem
VERBOSNHEREM: Mt » VINA? xa0w 1o

[ o s e e ] egy karakter mennyiség, amit
Vintage hacazon - Laxsskutura magszn figyelembe kell venni, hogy ne
vagja le a Google. Az utobbi
et urmaptimsgrsrporbinos S idében ezt gyakran valtoztatta

a Google. Ha tul hosszu, akkor
ezt is levagja a talalati listaban.
Termékek esetében gyakran
irjak be az arat vagy valamilyen figyelemfelhivé tulajdonsagot.
A SEO leiras, leiras, meta description elnevezésekkel is talalkozhatsz még a meta
leiras esetében.
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Ebben a fejezetben képekkel, segédletekkel mutatom be a Search Console hasznalatat.
Ahogyan korabban emlitettem, a Search Console weboldalad optimalizalasanak elen-
gedhetetlen eszkoze. Rendkivil hasznos, rengeteg informaciot ad, amiket megfeleléen
alkalmazva, felgyorsithatod az organikus forgalom novekedését. Segitségével nem a
sotétben tapogatozunk, probalgatva, hogy mi mikodhet, hanem pontosan tudni fogjuk,
hogy mivel érdemes foglalkozni.

Végigvesszuk azokat a funkciokat, amiket erdemes hasznalni es ismerni. Nem kell min-
dennap nézni mindegyik funkciot. Vannak, amikre hetente parszor és akadnak olyan is,
amikre ritkabban kell csak ranézni. De ha valami probléma jelentkezik, akkor tudd, hogy
hol kell utananézni!

llyen figyelmeztetd jel lehet, ha hirtelen csokken a weboldal forgalma, csokkennek a
megrendelések. Ezt okozhatja, hogy az organikus forgalom visszaesett. llyenkor utana
kell jarni és végig nézni azt a néhany menupontot.

A Search Console fiok aktivalasa utan egy-két napig még nem kuld adatokat, ez teljesen
normalis, mert mindig a két nappal ezel6tti adatokat mutatja.

Ahogy korabban emlitettem, a Search Console épp atalakuléban van, tehat vannak
menupontok, amiket még a regi fellileten hasznalok s vannak olyanok, amiket pedig az
Uj feldleten. Ezért vegyesen fogok mutatni innen is, onnan is.

A fiok aktivalasa utan, ha bejelentkezel, hasonld képernyd fogad:

Google Search Console Q  Alz) Setplfmnovetinapelem.h

Attekintés

o Teljesitmény
heutTeny

U, aliensie S - 1 784 kattintd

0y Letedensig

H  webhelyterkpes

Lefedettség

- 43 cidal - 70 brvénye
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Kapasbdl nagyon fontos adat jon be, a weboldalad teljesitmeénye. Ez a grafikon és
kattintas mennyiség csak az organikus forgalomra vonatkozik, tehat ha fut hirdetés,
az nem tartozik bele!

Innen mar gyorsan at tudod futni, hogy épp mi a helyzet, ugyhogy, ha nincs tul sok
idéd, akkor is tudsz egy gyors ellendrzést csinalni.

Nézzik is meg részletesebben, hiszen ez az egyik legfontosabb adat. Kattints a
,Jelentés megnyitasa” kek mentpontra a képernyd jobb felsd sarkaban. Ezt fogod
latni:

Teljesitmény 4+ ExportiLis

I Ameses batiemian A S g —

548 E 127 E

werbmeziae

Tobb szempont alapjan is mutatja a weboldalad teljesitményét. Csak ra kell kattin-
tani a nagyobb ikonokra. Az Osszes kattintds, az Osszes megjelenités, az Atlagos
CTR, az Atlagos pozicié mind bejeldlhetd és vizsgélhatd. Tobbségében azonban az
elsd kettd adatai elég lesz szamodra innen. Minél tobb be van jeldlve, annal tobb
grafikon jelenik meg a feltleten, ugyhogy nem is érdemes egyszerre vizsgalni min-
det, mert tul nagy lesz a zsufoltsag.
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Lejjebb talalhatdak a kulcsszavaid, amire a weboldalad elér bizonyos eredményeket:

LEKERDEZESEK

+  Kattintasok

Ha teljesen U] a weboldalad, akkor nyilvan itt alig talalsz majd kulcsszavakat, de ahogy
toltod fel a tartalmakat, remélhetéleg egyre tobb kulcsszot fogsz talalni. A két oszlop
azt mutatja, ami be volt jelolve fenn a grafikonon is, tehat ugyanazt mutatja meg.
Rendezheted barmelyik szempont alapjan a kulcsszavakat, ami nagy segitseg, mert
igy tobbféle kovetkeztetést leszlirhetsz. Ha mar vannak kulcsszavaid, akkor érdemes
ezeket a menUpontokat végigkattintgatni és megismerni 6ket.

Szeretnéd megtudni, hogy mely kulcsszavakra éred el a legtobb kattintast? Ezt is
megtudhatod, ha a Kattintasok oszlopra kattintasz, vagyis az alapjan rendezed a
listat.

Ez nem azt jelenti, hogy ezek a témad legnépszer(ibb kulcsszavai, egyszerlen csak
azt jelenti, hogy a te weboldalad ezekre éri el a legtobb kattintast. A pozicio kérdése
megint mas kérdeés. Lehet, hogy azokra a kulcsszavakra, amikre 1. helyezést érsz
el, alig érkezik kattintas. Ez f6leg az optimalizalas kezdetén lesz igy, de ez teljesen
normalis, a weboldal a gyengébb kulcsszavakra fog el6bb j6 helyezést elérni.
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Aloldalak szerinti sziirés

Nemcsak a kulcsszavaid, hanem az aloldalaidat is meg tudod vizsgalni, hogy
hogyan teljesitenek. Ez megint ériasi jelentéségli adat. Gondolj csak bele! Tudod,
hogy melyik tartalmad sikerUlt jobban, tehat arra érdemes raerdsiteni és az Uj tartal-
mak megirasakor felhasznalni azokat a kdvetkeztetéseket, amikrél tudod, hogy mar
mukodtek mas cikkekben.

Az aloldalak szerinti szUrés esetében ezt fogod latni:

ERDEZESE OLDALAK DRSZAGO ESZKOZC KERESESI MEGJELENES

¥ Kallinlasok
http./innovativmapelem.bu/monokristalyos-vagy-polikiistalyos-napelem
http://innovativnapelem.hu/mennyit termel a napeiem
http: Vinnovativnapelem hu/napalem-tajolasa/
http./innovativiapelerm.bu/m eglerul-nape em-belekleles/
http://innovativnapelem.hu/futes-napelemme:
httoe /innewativnanslem hu/hibnd-nanslem/
http finnovativnapelem hu/napelem-mukodese-telen/
hitp.Zinnovativiapelem.hu/napelemek-osszehasonlitasa
http.//innovativnapelem.hu/szigetuzemu napelem/ a4/ S

hitp //innovativnapelem hu/paolikriatalyos-napelem

Itt a listaban URL-ek szerepelnek, ezeket is lehet az ismert szempontok szerint ren-
dezni és érdemes ezt is idonként végigbongészni, mert igazi gyongyszemekre lehet
bukkanni! Tudni fogod, hogy melyik aloldaladra hany kattintas érkezett, ami a leg-
fontosabb informacio!
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Teljesitményen beliili meniipontok magyarazata
A Teljesitmény nevi menuponton beltl megtaléalhatdé négy mentpont vagy mondhat-

nank rendezési szempontnak is, amiket mindenképp ismerni kell. Nézzuk meg 6ket
kicsit részletesebben!

Osszes kattintas
A kattintas az egyik legfontosabb informacio, amit kaphatsz a weboldaladrél. Azt
jelenti, hogy hany kattintas érkezett a weboldaladra csak az organikus forgalombol
(tehat Ads nincs benne!), abban az adott idészakban, ami be van allitva.

Google SearchConsole

reaganexem hil - Teljesitmény

15,7E 4,5% 7/

[  Lefedetisig

T webhelytérkipek

0 Mobiles hasznilhalénsy

& amr

£ Linkek

Osszes megjelenités

A megjelenés azt jelenti, hogy a weboldalad hanyszor jelent meg az adott kulcsszora
a talalati listakon vagy ha az aloldal szerinti szlirést nézed, akkor az adott aloldal
hanyszor jelent meg. Ez csak a megjelenés, tehat minden megjelenés. Akar rakat-
tintottak, akar nem. Ez a szam mindig magasabb lesz, mint a kattintasok szama.
Ha elkezd novekedni, akkor az eldre jelezheti, hogy a kattintasok is novekedni fog-
nak. De nem minden esetben! Olyan is eléfordulhat, hogy a megjelenitések szama
alacsonyan marad és a kattintasok szama mégis novekszik. Onmagéaban tehat fél-
revezetd is lehet. Csakis a tobbi adattal 6sszefliggésben érdemes elemezni.
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Ebben a fejezetben képekkel, segédletekkel mutatom be a Search Console hasznalatat.
Ahogyan korabban emlitettem, a Search Console weboldalad optimalizalasanak elen-
gedhetetlen eszkoze. Rendkivil hasznos, rengeteg informaciot ad, amiket megfeleléen
alkalmazva, felgyorsithatod az organikus forgalom novekedését. Segitségével nem a
sotétben tapogatozunk, probalgatva, hogy mi mikodhet, hanem pontosan tudni fogjuk,
hogy mivel érdemes foglalkozni.

Végigvesszuk azokat a funkciokat, amiket erdemes hasznalni es ismerni. Nem kell min-
dennap nézni mindegyik funkciot. Vannak, amikre hetente parszor és akadnak olyan is,
amikre ritkabban kell csak ranézni. De ha valami probléma jelentkezik, akkor tudd, hogy
hol kell utananézni!

llyen figyelmeztetd jel lehet, ha hirtelen csokken a weboldal forgalma, csokkennek a
megrendelések. Ezt okozhatja, hogy az organikus forgalom visszaesett. llyenkor utana
kell jarni és végig nézni azt a néhany menupontot.

A Search Console fiok aktivalasa utan egy-két napig még nem kuld adatokat, ez teljesen
normalis, mert mindig a két nappal ezel6tti adatokat mutatja.

Ahogy korabban emlitettem, a Search Console épp atalakuléban van, tehat vannak
menupontok, amiket még a regi fellileten hasznalok s vannak olyanok, amiket pedig az
Uj feldleten. Ezért vegyesen fogok mutatni innen is, onnan is.

A fiok aktivalasa utan, ha bejelentkezel, hasonld képernyd fogad:

Google Search Console Q  Alz) Setplfmnovetinapelem.h

Attekintés

o Teljesitmény
heutTeny

U, aliensie S - 1 784 kattintd

0y Letedensig

H  webhelyterkpes
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Kapasbdl nagyon fontos adat jon be, a weboldalad teljesitmeénye. Ez a grafikon és
kattintas mennyiség csak az organikus forgalomra vonatkozik, tehat ha fut hirdetés,
az nem tartozik bele!

Innen mar gyorsan at tudod futni, hogy épp mi a helyzet, ugyhogy, ha nincs tul sok
idéd, akkor is tudsz egy gyors ellendrzést csinalni.

Nézzik is meg részletesebben, hiszen ez az egyik legfontosabb adat. Kattints a
,Jelentés megnyitasa” kek mentpontra a képernyd jobb felsd sarkaban. Ezt fogod
latni:

Teljesitmény 4+ ExportiLis

I Ameses batiemian A S g —

548 E 127 E

werbmeziae

Tobb szempont alapjan is mutatja a weboldalad teljesitményét. Csak ra kell kattin-
tani a nagyobb ikonokra. Az Osszes kattintds, az Osszes megjelenités, az Atlagos
CTR, az Atlagos pozicié mind bejeldlhetd és vizsgélhatd. Tobbségében azonban az
elsd kettd adatai elég lesz szamodra innen. Minél tobb be van jeldlve, annal tobb
grafikon jelenik meg a feltleten, ugyhogy nem is érdemes egyszerre vizsgalni min-
det, mert tul nagy lesz a zsufoltsag.
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Lejjebb talalhatdak a kulcsszavaid, amire a weboldalad elér bizonyos eredményeket:

LEKERDEZESEK

+  Kattintasok

Ha teljesen U] a weboldalad, akkor nyilvan itt alig talalsz majd kulcsszavakat, de ahogy
toltod fel a tartalmakat, remélhetéleg egyre tobb kulcsszot fogsz talalni. A két oszlop
azt mutatja, ami be volt jelolve fenn a grafikonon is, tehat ugyanazt mutatja meg.
Rendezheted barmelyik szempont alapjan a kulcsszavakat, ami nagy segitseg, mert
igy tobbféle kovetkeztetést leszlirhetsz. Ha mar vannak kulcsszavaid, akkor érdemes
ezeket a menUpontokat végigkattintgatni és megismerni 6ket.

Szeretnéd megtudni, hogy mely kulcsszavakra éred el a legtobb kattintast? Ezt is
megtudhatod, ha a Kattintasok oszlopra kattintasz, vagyis az alapjan rendezed a
listat.

Ez nem azt jelenti, hogy ezek a témad legnépszer(ibb kulcsszavai, egyszerlen csak
azt jelenti, hogy a te weboldalad ezekre éri el a legtobb kattintast. A pozicio kérdése
megint mas kérdeés. Lehet, hogy azokra a kulcsszavakra, amikre 1. helyezést érsz
el, alig érkezik kattintas. Ez f6leg az optimalizalas kezdetén lesz igy, de ez teljesen
normalis, a weboldal a gyengébb kulcsszavakra fog el6bb j6 helyezést elérni.
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Aloldalak szerinti sziirés

Nemcsak a kulcsszavaid, hanem az aloldalaidat is meg tudod vizsgalni, hogy
hogyan teljesitenek. Ez megint ériasi jelentéségli adat. Gondolj csak bele! Tudod,
hogy melyik tartalmad sikerUlt jobban, tehat arra érdemes raerdsiteni és az Uj tartal-
mak megirasakor felhasznalni azokat a kdvetkeztetéseket, amikrél tudod, hogy mar
mukodtek mas cikkekben.

Az aloldalak szerinti szUrés esetében ezt fogod latni:

ERDEZESE OLDALAK DRSZAGO ESZKOZC KERESESI MEGJELENES

¥ Kallinlasok
http./innovativmapelem.bu/monokristalyos-vagy-polikiistalyos-napelem
http://innovativnapelem.hu/mennyit termel a napeiem
http: Vinnovativnapelem hu/napalem-tajolasa/
http./innovativiapelerm.bu/m eglerul-nape em-belekleles/
http://innovativnapelem.hu/futes-napelemme:
httoe /innewativnanslem hu/hibnd-nanslem/
http finnovativnapelem hu/napelem-mukodese-telen/
hitp.Zinnovativiapelem.hu/napelemek-osszehasonlitasa
http.//innovativnapelem.hu/szigetuzemu napelem/ a4/ S

hitp //innovativnapelem hu/paolikriatalyos-napelem

Itt a listaban URL-ek szerepelnek, ezeket is lehet az ismert szempontok szerint ren-
dezni és érdemes ezt is idonként végigbongészni, mert igazi gyongyszemekre lehet
bukkanni! Tudni fogod, hogy melyik aloldaladra hany kattintas érkezett, ami a leg-
fontosabb informacio!
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SEARCH CONSOLE HASZNALATA
Teljesitményen beliili meniipontok magyarazata
A Teljesitmény nevi menuponton beltl megtaléalhatdé négy mentpont vagy mondhat-

nank rendezési szempontnak is, amiket mindenképp ismerni kell. Nézzuk meg 6ket
kicsit részletesebben!

Osszes kattintas
A kattintas az egyik legfontosabb informacio, amit kaphatsz a weboldaladrél. Azt
jelenti, hogy hany kattintas érkezett a weboldaladra csak az organikus forgalombol
(tehat Ads nincs benne!), abban az adott idészakban, ami be van allitva.

Google SearchConsole

reaganexem hil - Teljesitmény

15,7E 4,5% 7/

[  Lefedetisig

T webhelytérkipek

0 Mobiles hasznilhalénsy

& amr

£ Linkek

Osszes megjelenités

A megjelenés azt jelenti, hogy a weboldalad hanyszor jelent meg az adott kulcsszora
a talalati listakon vagy ha az aloldal szerinti szlirést nézed, akkor az adott aloldal
hanyszor jelent meg. Ez csak a megjelenés, tehat minden megjelenés. Akar rakat-
tintottak, akar nem. Ez a szam mindig magasabb lesz, mint a kattintasok szama.
Ha elkezd novekedni, akkor az eldre jelezheti, hogy a kattintasok is novekedni fog-
nak. De nem minden esetben! Olyan is eléfordulhat, hogy a megjelenitések szama
alacsonyan marad és a kattintasok szama mégis novekszik. Onmagéaban tehat fél-
revezetd is lehet. Csakis a tobbi adattal 6sszefliggésben érdemes elemezni.
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